DUCH DOBY OD ROKU 1872 A TRENDSETTER SRDCIi:
LASKA K TOPANKAM Z RAKUSKA OSLAVUJE 150 ROKOV

RadSej konat vo velkom, ako mysliet prili§ v malom. Uz objavitel dspeSnych pribehov spo-
lo€nosti HUMANIC a SHOE4YOQU zil tym, ¢o je dodnes charakteristické: fascinaciou pre mé-
du s pulzom ducha doby. Manufakturu, ktord Daniel Heinrich Pollak otvoril v Grazi v juni
1872, nazval ,Weltschuh-Fabrik* (Svetova tovaren na topanky). A tak vzniklo nie€o, ¢o sa v
pohnutej histérii stalo medzinarodnym uspechom: laska k topankam z Rakuska. Tento rok
oslavi 150 rokov a tieto narodeniny sa budu v spolo¢nostiach HUMANIC a SHOE4YOU osla-
vovat od marca az po zvySok roka. Vo vSetkych 9 krajinach. Vo vSetkych filialkach (medzi¢a-
som vo viac ako 200). Na vSetkych komunikaénych kanaloch. So vSetkymi, ktori k tomu pat-
ria, s partnerskymi znaCkami a miliénmi zakaznikov. Toto 150-ro¢né jubileum je poctou pre
chvile Stastia naprie¢ generaciami: v priebehu tychto 150 rokov sa ludia teSili z nového paru

topanok 500 milidnov krat.

Topanky: také bezné a predsa také vynimocné. Radost, ktora narasta kazdou velkostou, ako
prechadzame Zivotom. Od nasich uplne prvych kré&ikov az k poslednému ciefu cesty: To-
panky su spolo¢nici na cestach. Laska k topankam z Rakuska prekonala vojny, krizy a ka-
tastrofy, zazZila prelomy a ulety fantazie, vyrastla a zostala — a zachovavaju ju spoloCnosti
HUMANIC a SHOE4YOU. To je to, na o myslime, ked spominame pojem znacka dedicstva.

Su vzacne. A rozpravaju kulturne dejiny.

Laska k topankam z Rakuska rozprava pribehy o radosti, ktora pésobi tak pritazlivo. Pol mi-
liardy parov topanok predanych v priebehu 150 rokov: Premena na kroky a cesty Zivotom, na
nohy v teple a pretancované noci, na odpracované hodiny a prechadzky sa uz nezaobide
bez mocnitefov. Aj ked sa z nas stali riadni domasedi a namiesto odporuc¢anych zdravych 10
000 krokov denne zvladneme Statisticky len o nie€o viac ako polovicu (5 351 v Rakusku):
nadalej radi chodime do obchodov HUMANIC a SHOE4YOU.

Duch doby od roku 1872 a trendsetter srdcii: Velké veci, ktoré netreba predstavovat, chce-
me oslavovat vo velkom. Od marca bude vo vSetkych filialkach HUMANIC a SHOE4YOU a v
internetovych obchodoch prebiehat’ velka topankova party pre fanusikov obuvi. V Rakusku,
Nemecku, Chorvatsku, Rumunsku, na Slovensku, v Ceskej republike, Bulharsku, Slovinsku a
Madarsku. S mnohymi partnerskymi znackami zo sveta mody. A pre milibnové komunity za-

kaznikov, ktori miluju akcie a $ance na vyhru pri prilezitosti vyrocia.

MLADY VOLUNOMYSLIENKAR A JEHO VELKA VizIA



Aby ste mohli formovat dneSok a zajtrajSok, musime pochopit minulost. Dokonca aj nas za-
kladatel lasky k topankam z Rakuska, Daniel Heinrich Pollak, bol srdcom FRANZ — Fashion,
Revolution, Attitude, Number One, Zeitgeist (mdda, revolucia, pristup, Cislo jedna, duch do-
by). To, o dodnes dava meno legendarnej reklamnej ikone, vystihuje aj DNA spolo¢nosti v
podobe skratky. A to vSetko za¢alo Danielom Heinrichom Pollakom. Mal 27 rokov, ked v roku
1869 na 20 stranach elegantne predstavil tvrdohlavym byrokratom dvojmonarchie, preco ich
povazoval za skor jednoduché osoby. Uhladenou rétorikou a Stipfavym vysmechom miady,
divoky podnikatelsky duch trval na pokroku v mysleni Uzkoprsych predstavitefov obchodnej
komory. Potom: ze jeho velka vizia — krasna obuvnicka méda prerastla na exportné hity k. &
k. do celého sveta — vo vlastnej krajine to nevnimal zahmlene kvéli zbytoénym dovoznym
clam na materialy na vyrobu obuvi. TakZe obchodnej komore napisal oficialny list s podacim
Cislom 122696 B, v ktorom kompetentnych vyzval, aby nestali v ceste konkurencieschopnos-
ti. Pollak nehovoril len sam za seba, ale za v3etkych, za malych aj velkych vyrobcov v obuv-
nickej brandzi a za 10- az 15-tisic ludi, ktori si tam vtedy zarabali na Zivobytie. ,Vyjadrujem
svoju nadej, Zze dobromyselny pohlad kompetentnych kruhov sa obrati na odvetvie, ktoré po
velkom usili a taZzkostiach svojich predstavitelov prave zacalo robit’ ¢est rakiskemu menu vo
vzdialenych krajinach,“ napisal bojovny vizionar ako rezumé. Tak zneju ludia s velkym pos-

lanim pre cely priemysel.

O tri roky neskor otvoril vyrobu nedaleko hlavnej stanice v Grazi, ktoru, ako to sam vysvetlil,

nazval ,Svetova tovaren na topanky*.



LASKA K TOPANKAM Z RAKUSKA PRE CELY SVET

Vtedy, ako aj dnes, tento zmysel pre trendy: New York, Montreal, Konstantinopol, Londyn,
Pariz, Berlin — Daniel Heinrich Pollak precestoval cely svet a vedel, ¢o o€akavaju medzina-
rodni zakaznici od topanok. Muzi hrubé podrazky, zeny eleganciu a lahké nohy. Nepotvrdzu-
ju to dokumenty, ale je dost mozné, ze Johann Strauss cestoval v lete 1872 na Mierovy fes-
tival do Bostonu v topankach od Pollaka, aby tam dirigoval orchester s 800 hudobnikmi. Pre-
toZe teraz sa topanky stavali aspektom sebavyjadrenia, a aj luxusom pre malého muza, ako

si Pollak uz doskoro uvedomil.

Sotva spustil svoju tovaren v Grazi, uz vyrabala 20 000 parov topanok tyzdenne. Vdaka mo-
dernym filialkam postupil na predajcu obuvi sfdc v dunajskej monarchii a so svojou ,svetovou
tovariiou na topanky“ skutoéne exportoval do krajin viacerych kontinentov. Vratane aj takych
trhov, ktoré samy o sebe mali rozvijajuci sa obuvnicky priemysel. Uz vtedy bolo najlepSie

poradenstvo klu¢om k velkému uspechu.
TOPANKA AKO DEMOKRACIA A FRANZ NAVZDY

Politicky prichadza demokratizacia v dvojmonarchii pomaly a v roku 1907 sa zaviedlo voleb-
né pravo pre muzov. V moéde sa veci hybali rychlejSie — vo Viedni sa v tomto roku otvorili
prvé dva obchody s obuvou pre Stylovo orientovanych ludi na ulici Karntnerring 6, oproti ho-
telu Bristol, a na Mariahilfer Stra3e 92, oproti hotelu Palace. Nad portalmi pojem, ktory vytvo-
ril newyorsky copywriter a ktory mal trvalo ovplyviiovat eurdpsky obchod s obuvou: HUMA-
NIC. Prva svetovu vojnu prezil podnik vdaka zakazkam od armady k. & k. bez ujmy, ale s
rozpadom monarchie ostal bez filialok. Do roku 1930 mala nova spolo¢nost ,Humanic Leder
und Schuh AG Wien-Graz* 60 filidlok v Rakusku. Predtym, ako sa mala zopakovat histéria
dramatickym spésobom ako tragédia — dalSia svetova vojna, opat vojenské ¢izmy namiesto
radosti z topanok. Nakoniec bola tovaren v Grazi zniena pri bombovom utoku. Opat novy
zaciatok v turbulentnej histérii, dal8i pozoruhodny vzostup. Pretoze laska k topankam z Ra-
kuska nikdy nebola — bez vasne. V 60. a 70. rokoch spolo¢nost’ prosperovala vdaka 3 000

maloobchodnym predajcom obuvi v Eurépe a s niekolkymi vlastnymi vyrobnymi zadvodmi.

Nakoniec, v roku 1968, odvazny signal s rukou a nohou priniesol revoluciu v komunikacii
znacky! Reklama, ktora nebola reklamou, ale kultovym umenim vo verejnom priestore. 26
rokov, az do polovice 90. rokov, formovala jedine¢na spolupraca znacky HUMANIC s ra-
kuskymi kreativcami, basnikmi a avantgardistami, kultovy koncept z krstného mena a sym-
bolu vitazstva: FRANZ! Nikdy nemala reklamna ikona taku vysoku spoloCensku relevanciu

ako symbol slobody a znak nadeje, ako vinolam v hlavhom prude. S dobrym naasovanim,



vo faze vydychu pocas pandémie koronavirusu, sa minuly rok po StvrtstoroCi v komunikac-
nom exile vratil FRANZ do spolo¢nosti HUMANIC.

A TERAZ SA BUDE OSLAVOVAT, AZ BUDU NOHY TANCOVAT

Tu a teraz sa kruh uzatvara. Fashion, Revolution, Attitude, Number One, Zeitgeist (mdda,
revolucia, pristup, Cislo jedna, duch doby) FRANZ! PriSiel, aby zostal, zostal, aby oslavoval.
Kaleidoskop Stylu doby vizualne ponesie vyroCie lasky k topankam z Rakuska v spolo¢nos-
tiach HUMANIC a SHOE4YOU: Osem maodnych desatroci — 20., 50., 60., 70., 80. a 90. roky
— sa inscenuju ako prerabky v Style danej epochy a aj s technolégiou spracovania obrazu. S
Uzasne inSpirujucim efektom, zZe laska k topankam je ocividne nad€asova — modely su aktu-
alne, méda (obuvi) z archivov spoloénosti HUMANIC a SHOE4YOU. Retrospektivne kolaze
sa od 21. marca vystavuju ako klu¢ovy vizual vo vSetkych filidlkach a na v3etkych kontakt-
nych miestach. Ziadny stojan kontaktného miesta, Ziadny vyklad, Ziadny online prispevok,
ktory by nebol venovany vyroCiu. Vlastny televizny spot umoziuje fashionistom desatroCi
oslavovat’ spolo€ne a v obvyklom kreativhom filme FRANZ. Rok 2022 ako efekt blednutia
medzi médou topanok vtedy a dnes; oslava drobnych kazdodennych radosti v obdobi, ktoré

potrebuje pozitivhe perspektivy.

»1oto jubileum,” hovori Wolfgang Neussner, &len predstavenstva spoloénosti Leder und
Schuh AG, ku ktorej patria HUMANIC a SHOE4YQU, ,je v prvom rade ako velké podakova-
nie v8etkym nadim zamestnancom, zakaznikom a dodavatelskym partnerom, pretoze na
pribehu Uspechu nasej spolo¢nosti sa podiefaju miliény fudi.“ A s tymto vedomim: vela ra-
dostného ocakavania réznych zlavovych kampani a Sanci na vyhru pre zakaznikov online a
v kamennych predajniach. S mnohymi vyhodami, ktoré si za peniaze nekupite: Vyzyvatel na
dobrodruzstvo s ON, vylet do New Yorku ako VIP Steve Madden alebo hviezdny host v sidle
znacCiek ako New Balance, Panama Jack alebo Calvin Klein. A to najkrajSie: Umenie sa vra-
cia spat do centra pozornosti! S renomovanymi partnerskymi znackami a umelcami vznikli
jedinecné Specialne edicie tenisiek a topanok pri prilezitosti nasej narodeninovej oslavy, bu-
du sa dat’ zakupit’ len tam, kde je laska k topankam z Rakuska naozaj doma — v online ob-
chodoch a vo viac ako 200 kamennych predajniach spolo€¢nosti HUMANIC a SHOE4YOU.



